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Mit Text & Bild zur heilSen Marke







Warum Content Marketing fliir die Ofen-
und Kaminbranche so wichtig ist

)‘ / Langlebige & hochpreisige Produkte

y)

/ Hoher emotionaler Faktor

/ Komplexitit & Erkldrungsbedarf

Starke visuelle Wirkung

/ Regionale Sichtbarkeit & Wettbewerbsvorteil



Content Marketing

... ist eine Marketing-Strategie, bei der Unternehmen Inhalte erstellen und verbreiten,
um ihre Zielgruppe zu informieren, zu unterhalten und sie vom eigenen Unternehmen
und seinem Leistungsangebot oder einer eigenen Marke zu Uberzeugen. Das Ziel ist,
eine Bindung zur Zielgruppe aufzubauen und Kunden zu gewinnen oder zu halten.



Content Marketing

... ist eine Marketing-Strategie, bei der Unternehmen Inhalte erstellen und verbreiten,
um ihre Zielgruppe zu informieren, zu unterhalten und sie vom eigenen Unternehmen
und seinem Leistungsangebot oder einer eigenen Marke zu Uberzeugen. Das Ziel ist,
eine Bindung zur Zielgruppe aufzubauen und Kunden zu gewinnen oder zu halten.

* Inhalte statt Werbung — RELEVANZ!

* Inhalte (Content) in Form von Texten, Bildern, Grafiken, Videos oder Audioinhalten
e Ziel: Bindung zu Zielgruppe aufbauen (Vertrauen aufbauen)

* Sichtbarkeit erhéhen & Kaufentscheidung beeinflussen

» Kanale: Website, Blog, Social Media, Newsletter, Print (Kataloge, Magazine,...)



Content Marketing

... in 5 Schritten

1. Zielgruppe definieren \

/ 2. Markenstory entwickeln
3. Content-Strategie planen \

/ 4. Redaktionsplan erstellen

5. Content erstellen & testen

TIPP! Content wirkt nur, wenn er auch gefunden wird — also an SEO denken!



Worte die ziinden — Texte die verkaufen

Informationen Ubermitteln

4 Ein gutes Bild weckt Interesse — guter Text
verwandelt dieses Interesse in echte
Kaufbereitschaft

p)
Verkaufer im digitalen Raum



Worte die ziinden — Texte die verkaufen

Formate
— o
:’ Blogbeitrage B
— Pressetexte ‘J

Whitepaper

E-Books

Checklisten
S Newsletter, Mailings é
"‘?@ Fase Stu.dys —
S Social-Media-Posts




Worte die ziinden — Texte die verkaufen

Konkretheit
statt Floskeln

Kombination aus

Kundennutzen im Emotion und

Mittelpunkt Information
Was macht einen Konsistenz
starken Text aus? uber alle
Kanale
Klarer
Visuelle Aufbau Sprache, die zur

Sprache Marke passt



Worte die ziinden — Texte die verkaufen

Vorher:
Kaminofen Modell X mit 7kW...

Nachher:

Wohlige Warme fur lange Winterabende —
Der Kaminofen X bringt rustikale Eleganz
und starke Leistung in Ihr Zuhause



Worte die ziinden — Texte die verkaufen

Vorher:
Kachelofen traditionell, optional mit
Sichtfenster.

Nachher:

Der Klassiker neu gedacht — Unser
traditioneller Kachelofen verbindet
nostalgische Handwerkskunst mit
moderner Sichtscheibe. Erleben Sie das
Beste aus zwei Welten: rustikale Asthetik
trifft lebendiges Feuer.



Worte die ziinden — Texte die verkaufen

Vorher:

Aulienkaminanlage aus Edelstahl, 1,8 m hoch, geeignet fir
Garten oder Terrasse.

Nachher:

Feuer unter freiem Himmel — Mit unserer Aul8enkaminanlage
wird lhr Garten zur Wohlfiihloase. Ob laue Sommerabende mit
Freunden oder gemitliche Stunden im Herbst: Das lodernde
Flammenspiel sorgt flir Atmosphare, Warme und stilvolle
Eleganz — ganzjahrig. Robuster Edelstahl trifft auf modernes
Design — wetterfest, langlebig und ein echter Blickfang.



Worte die ziinden — Texte die verkaufen

Vorher:

Die Firma Muller Feuertechnik GmbH ist seit 1998 im Bereich Kamin- und
Ofenbau tatig. Unser Angebot umfasst verschiedene Modelle an Ofen und
Kaminen sowie Zubehor. Qualitat steht bei uns an erster Stelle. Besuchen Sie
unsere Ausstellung oder fordern Sie unseren Katalog an.

Nachher:

Seit Uber 25 Jahren verwandelt Miller Feuertechnik Wohnraume in
Wohlfuhlorte. Ob urbanes Loft oder gemutliches Landhaus — wir schaffen
Feuererlebnisse, die Herz und Haus erwarmen.

In unserer Ausstellung in Rosenheim erleben Sie mehr als nur Ofen: Sie entdecken
individuelle Losungen, echte Handwerkskunst und Designs, die perfekt zu Threm
Leben passen.

Unser Versprechen: Personliche Beratung, regionale Qualitat & Warme mit
Charakter.



Worte die ziinden — Texte die verkaufen

 Aktive Sprache (,,Erleben Sie...”, ,,GenieRen Sie...”)

* Echte Alltagsbedirfnisse (,Wenn der Winter kommt...“)
 Schreibe wie flir einen guten Freund — direkt und klar

e Storytelling

* Inhalte strukturieren

(

* Starke Verben verwenden (,,erleben”, ,entdecken®,
,geniellen” statt ,,ist”, , hat”, ,,zeigt”

* Leser einbeziehen (,,Du“ — oder ,,Sie“-Perspektive)

* visuelle Sprache (,,tanzende Flammen®, ,,massives
Gusseisen”, , knisterndes Holz"

* Testen & optimieren (A/B-Tests oder Feedback)



Worte die ziinden — Texte die verkaufen

* Textwiisten ohne Absitze oder Uberschriften
* zu lange Satze
* Floskeln & Werbeblabla (,,Top-Qualitat seit 1905“)

* Phrasen (,,Kundenorientierter Service” — besser ,Wir rufen
Sie zurlick, immer.)

* Reine Technik-Aufzahlungen ohne Emotion

* Fachsprache, die niemand versteht

* zu viele Superlative

» Unpersonliche Passivsprache (,,Es wurde entwickelt)

* Widerspruchliche Aussagen (Technisch anspruchsvoll, aber
,fur jeden Laien leicht zu bedienen®)

e Rechtschreibfehler & fehlende Korrektur



Worte die ziinden — Texte die verkaufen

TIPPS!

e e

Ziel & Zielgruppe klaren
3-Sekunden-Regel
Textstruktur als Lesehilfe
Texte laut lesen

Nutze (KI-) Tools



irkung

Starke Bilder, starke W




Starke Bilder, starke Wirkung

4 Aus erfolgreicher Content-Marketing-
Strategie nicht wegzudenken

7 Ein gutes Bild weckt Interesse & bleibt im
Gedachtnis

7 Bilder helfen Themen greifbar zu machen

4

Bilder wecken Emotionen



Starke Bilder, starke Wirkung

» ‘_, o
-[0O1-
-
| Formate
7N\
Infografiken
Animierte Bilder
Slideshows
com X 360°-Bilder
ot Fotos
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Starke Bilder, starke Wirkung

Saubere
Stativ . o
Emotionen statt Hintergrinde und
Technik . klare Linien
Was macht ein
- 4 gutes .
panhende Produktfoto aus? Stil, der zur
Perspektive Marke passt
Hohe Natiirlich Kein Insta-
Auflosung a ‘fr Iches Filter-
Licht

Overkill!



Starke Bilder, starke Wirkung
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Vorher:



Starke Bilder, starke Wirkung

Vorher:




Starke Bilder, starke Wirkung
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Vorher:




Starke Bilder, starke Wirkung

Vorher:




Starke Bilder, starke Wirkun

Nachher:




Starke Bilder, starke Wirkung

Nachher:




Starke Bilder, starke Wirkung
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Nachher:




Starke Bilder, starke Wirkung

e X \ | N . \

Nachher:




Starke Bilder, starke Wirkung

Nachher:




Starke Bilder, starke Wirkung

* Nutze naturliches Licht

* Stativ flr scharfe Bilder

* Zeige den Einsatz, nicht nur das Objekt
* interessante Perspektiven

* Ordnung im Bild

* Schaffe Atmosphare

* Spiele mit Emotionen

* Vermeide Augenhdhe

* Detailaufnahmen bewusst einsetzen

* keine Filter



Starke Bilder, starke Wirkung

* Direktes Blitzlicht oder kalte LED-Beleuchtung
* Unaufgeraumte Szenen, Kabelsalat, Schmutz

* zu viele Freigestellte Produktfotos ohne Bezug zur
Lebenswelt

* VVerzerrte Winkel oder schiefe Bilder

» Zu viel Deko oder unpassende Farben, die ablenken
 Reflektionen auf Glasflachen oder Displays

* Sterile Raume ohne Menschen oder Wohnlichkeit

* Produkt nicht im Einsatz

* Filter



Starke Bilder, starke Wirkung

Ziel & Zielgruppe klaren
Perspektive beachten

Ordnung & Klarheit in Umgebung
Tageslicht bevorzugen
Menschliche Nahe

Smartphone reicht oft aus

Keine oder wenige Filter

Nutze (KI-) Tools

TIPPS!

O NOUREWNRE

Zeig’ den Nutzen, nicht nur das Produkt —
Fotografiere immer mit dem Gedanken: Wie fiihlt sich der Moment an?



WEBLZ==

WIR SIND MARKETING

VIELEN DANK FUR IHRE
AUFMERKSAMKEIT !

LinkedIn

Web: www.webneo.de Mail: johanes.kipar@webneo.de Tel.: 0351 44004422515
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